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Resumo:

A representacdo das mulheres como sujeitos inferiores € fortemente difundida em diversos tempos
historicos. No periodo de 1950 e 1960 a mulher esteve na esfera do lar e o homem na rua. Nesta
época a mulher era vista como se, biologicamente, fosse contemplada com habilidades de forno e
fogdo. A rainha do lar se consolida ndo apenas como estereo6tipo de filmes hollywoodianos, mas na
educacdo. Existiam diferencas nos curriculos das escolas femininas e masculinas; as meninas
aprendiam corte e costura, e poderiam ser, no maximo, professoras. O magistério seria o limite para
as ambicdes profissionais das mulheres. Esse dualismo (casa e rua) iria ser rompido com o
movimento feminista que foi idealizado nos anos 1960 concomitantemente ao movimento “hippie” e
a contracultura. A pilula anticoncepcional permitiu a mulher o controle sobre seu corpo, e num
mundo pré-AlIDS, o amor livre tornou-se uma pratica libertadora. Inicialmente nos EUA e Europa, as
revoluciondrias ndo apenas queimaram roupas intimas como também se inseriram nos circuitos
culturais das universidades. A partir desses debates, se iniciou uma revolugédo dentro dos setores
das ciéncias humanas. Areas como filosofia, sociologia e histéria criaram departamentos exclusivos
para discussdes sobre as questbes de género. Assim, o feminismo revolucionario passou das
fogueiras de sutids e das passeatas as cadeiras das universidades com os “estudo de género”. Em
face disso, este projeto teve como finalidade investigar a representacdo da mulher na midia
brasileira, tendo como foco a circulacdo de esteredtipos associados aos papeis da mulher em
comerciais de utilidades domésticas. Argumenta-se que tais espacos se tornaram lugares cruciais de
construcdo do que é o feminino e da representacdo da mulher na sociedade. Argumenta-se ainda
que tais espacos sao lugares para as transgressoes dos padrées de género e de ativismo politico. A
pesquisa foi divida em duas etapas. Na primeira fase, estudou-se o que é o movimento feminista, as
questdes historicas desse movimento, as diferentes ondas e 0 modo como 0 mesmo vem se
configurando na atualidade. Ja na segunda etapa, tracou-se uma linha do tempo para investigar,
através de uma pesquisa documental, as diferentes representacdes da mulher em comerciais de
utilidades domésticas na midia impressa e digital, desde os anos 40 no Brasil. No corpus analisado,
observou-se que, apesar dos avangos e das lutas dos movimentos feministas atuais, a circulacao de
esteredtipos sobre o papel da mulher em comerciais de utilidades domésticas ainda € muito comum.
Os resultados apontam que, na publicidade, as representacdes estereotipicas dos papeis da mulher
ainda tem forte apelo para venda e comercializacdo de produtos, configurando-se assim como
espaco de circulacdo de discursos machistas e sexista. Como consideracdes finais, a pesquisa
elaborada pretendeu abrir um espaco para reflexdo sobre as representacfes da mulher em nossa
sociedade. Ao focalizarmos o0s comerciais de utilidades domésticas, percebeu-se que as
representacdes ainda estdo pautadas em modelos estereotipicos de familia, mulher e relacdes de
género. Espera-se com a amostra analisada, apresentar uma reflexdo critica sobre os significados
do que é ser mulher em
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