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Este presente artigo tem o objetivo de conhecer de que forma a polui¢do visual pode ocasionar consequéncias na relagfes
sociais na populagdo. Supde-se que a poluigdo visual tenha se tornado um forte atrativo para o consumismo nas cidades ,
acarretando o aumento excessivo de compras desnecessarias e futeis . Com o crescimento do capitalismo e o aumento das
atividades econdmicas, houve uma exacerbacdo do marketing em forma de midias e propagandas, como por exemplo o
outdoor, totem, painel digital, fachadas, muros e cartazes, entre outros. Aumenta portanto danos sociais, como a alteragdo da
percepc¢éo visual e a dificuldade na locomogao urbana, fazendo com que o individuo tome o lugar de espectador, perdendo por
muitas vezes a capacidade de atitude critica diante de diversas formas de propaganda. os anuncios vem cada vez mais
perdendo o carater informativo, deixando de conter informacg@es reais sobre a funcionalidade das mercadorias comercializadas.
Porém, espera-se uma retomada da consciéncia sustentavel, mais humanizada na realizagdo das propagandas. Foi realizada
uma pesquisa bibliografica a partir da obra de Moles (2004), Castanheiro (2009), Oliveira (2003), Batista (2008) e Lipsch
(2014), também foi realizada uma pesquisa de campo, com entrevistas na cidade de Trés Cora¢Bes. Com base neste esfor¢o
académico, infere-se que o preocupante tema da poluicdo visual deva ser mais discutido nos trabalhos académicos e
discussbes em geral, visto que sua influéncia se torna crescente nas relag8es sociais das sociedades em geral.
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